ВОПРОСЫ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ К ЗАЧЕТУ
ПО ДИСЦИПЛИНЕ «МАРКЕТИНГ»
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1. Понятие, предмет и задачи маркетинга. 
2. Развитие концепций маркетинга.
3. Цели и принципы маркетинга.
4. Функции маркетинга.
5. Направления и методы исследований в маркетинге. 
6. Методы сбора эмпирических данных.
7. Оценка конъюнктуры рынка
8. Критерии сегментации рынка.
9. Методы сегментации рынка.
10. Основные теоретические подходы к изучению поведения потребителей.
11. Факторы, влияющие на покупательское поведение
12. Моделирование поведения потребителей.
13. Маркетинговая среда фирмы. Влияние среды на деятельность фирмы.
14. Изучение конкурентных позиций.
15. Товар и его характеристики.
16. Разработка концепции нового товара
17. Технология разработки и выведения нового товара на рынок.
18. Понятие конкурентоспособности товара.
19. Позиционирование товара и выбор целевых сегментов рынка 
20. Стратегические подходы к обеспечению конкурентоспособности товара.
21. Сущность товарной политики. Задачи ассортиментной политики.
22. Формирование ассортимента и управление им.
23. Основные подходы к ведению политики обновления товарного ассортимента.
24. Ценовая политика предприятия.
25. Товарная реклама в системе ФОССТИС.
26. Цели, виды рекламы и средства ее распространения.
27. Структура и деятельность маркетинговых служб.
28. Задачи и принципы планирования в системе управления маркетингом. 
29. Стратегическое планирование в маркетинге
30. План маркетинга и его составляющие
31. Понятие и сущность управления в маркетинге.
32. Цели и концепции управления маркетингом
33. Процесс маркетингового управления.
34. Информационная система управления маркетингом на предприятии.
35. Маркетинговый контроль и его типы
36. Этапы процесса контроля.

