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Олигополией называют модель рыночной структуры, когда на рынке действует несколько производителей и каждый из них может влиять на цену. Как известно, в современной экономике олигополистическая структура рынка является преобладающей.
Ограниченное число фирм на олигополистическом рынке обусловлено наличием серьезных барьеров, препятствующих вхождению в отрасль новых фирм.
 
Известно, что причинами барьеров входа на рынок при олигополии являются:
     положительный эффект масштаба, который может сделать невыгодным существование многих фирм на рынке.
     лицензирование и патенты - они затрудняют доступ на рынок.
     контроль над редкими источниками сырья.
Поведение фирм в условиях олигополии характеризуется следующими особенностями:
     при формировании своей экономической политики каждая фирма - олигополист вынуждена принимать во внимание реакцию фирм – конкурентов;
     при принятии стратегических решений кривая спроса на продукцию отдельного олигополиста, как правило, неопределена, т.к. решения основаны на предположениях олигополистов относительно реакции конкурентов на действия друг друга;
     в условиях олигополии имеет место жесткость ценообразования, цены меняются через значительные периоды времени и на значительную величину, что обусловлено взаимозависимостью фирм;
     не существует единственной модели поведения фирм на олигополистическом рынке, поскольку в одной модели невозможно учесть все многообразие рыночных ситуаций и факторов, влияющих на поведение взаимозависимых фирм. Существуют десятки моделей олигополистического ценообразования разной сложности.
Признаки и основные характеристики олигополистического рынка представлены в схемах 1-2.
Схема 1.
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Схема 2.
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В отличие от моделей монополии, где решения о цене и объеме производства принимается единственной фирмой - монополией, в моделях олигополии решения на рынке принимаются сразу несколькими экономическими агентами - олигополистами, поэтому результат функционирования каждого из них зависит не только от действий, предпринимаемых отдельной фирмой, но и от действий ее конкурентов.
Таким образом, в данном случае имеет место феномен так называемого стратегического поведения, предмета теории игр, и участники олигополистического рынка могут демонстрировать либо некооперативное (ситуации принятия решений фирмами независимо друг от друга, но оценивая возможную реакция конкурентов), либо кооперативное поведение (ситуации тайного или явного сговора, картель).
Основные модели олигополистического поведения, рассматриваемые в экономической литературе, могут быть распределены следующим образом:
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Типы некооперативного поведения (без сговора) классифицируются по двум признакам:
     одновременное принятие решений;
     последовательное принятие решений.
 
Для каждого из вариантов последовательности принятия решений стратегии всех участников (при одновременном принятии решений) или лидера (при последовательном принятии решений) сводятся к назначению или цен - ценовая олигополия, или объемов выпуска - количественная олигополия.
Таким образом, возможно выделение четырех типов некооперативного поведения (см. таблицу).
 
Таблица 2.
 
	
	Одновременно
	Последовательно

	Количество
	Модель Курно
	Модель Штакельберга

	Цена
	Модель Бертрана
	Ценовое лидерство


 
[bookmark: _Toc339531841]Динамическая ценовая конкуренция.
 
Если известные модели некооперативного поведения олигополистов, описывающие принятие одновременных решений о цене и объеме выпуска, базируются на предположении взаимодействия приблизительно равных фирм, то довольно часто в отрасли крупнейшие фирмы могут многократно превосходить своих конкурентов. В некоторых отраслях единственная крупная фирма (ее доля на рынке может превосходить 40%) или группа совместно действующих фирм удерживают доминирующее положение на рынке. Отраслевые структуры с доминированием какой - либо фирмы в производстве или продажах, - довольно распространенное явление.
Примерами могут служить значительные доли в продажах Газпрома (71% российского рынка газа), «Кока-кола Энтерпрайзис» (57% американского рынка напитков), Pampers. (36%российского рынка подгузников).
Две модели описывают поведение олигополистов в условиях асимметричной конкуренции: модель Штакельберга и модель Форхаймера.
 
Модель Штакельберга (1934г.) - модель олигополистического поведения в условиях информационной асимметрии при наличии фирмы-лидера. Лидирующая фирма первой принимает решение о своем объеме выпуска, а остальные фирмы отрасли в своих расчетах ориентируются на нее.
Основные предпосылки модели:
     отрасли действует небольшое количество фирм;
     в отрасли существует фирма-лидер, на объем которой ориентируются остальные фирмы (фирмы-последователи);
     в отрасли производится однородный товар, поэтому покупатель ориентируется только на цену;
     фирмы принимают решения относительно объема выпуска, цена на нее определяется на основе спроса.
 
Примером модели Штакельберга является модель отрасли с двумя фирмами.
Предположим, что
     цена продукцию в отрасли является линейной функцией отраслевого предложения:
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     издержки фирм на единицу продукции постоянны и равны С1=С2.
 
Тогда прибыль фирмы –лидера будет определяться, а фирмы – последователя
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В соответствии с моделью фирма-лидер на первом этапе определяет свой объем выпуска Q1, а фирма-последователь, исходя из этого объема, опеределяет свой объем выпуска Q2. При этом целью обеих фирм является максимизация прибыли.
На втором этапе фирма-последователь, зная объем оптимального выпуска фирмы-лидера Q1*, находит оптимальный объем собственного производства Q2*, максимизируя функцию π по переменной Q2:
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Фирма-лидер может максимизировать свою прибыль, учитывая вид функции Q2.
Отсюда точка максимума фунции π2 по переменной Q1 при подстановке Q2 будет равняться:
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Подставляя это значение в выражение для Q2.
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Очевидно, что оптимальный объем выпуска фирмы-лидера превышает объем производства фирмы – последователя в 2 раза.
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Модель доминирующей фирмы Форхаймера.
Способность отдельных фирм достигать и поддерживать значительные доли продаж на рынке отражает определенную эффективность или преимущество в издержках доминирующей фирмы.
 
Модель доминирующей фирмы Форхаймера основана на анализе рыночной структуры, в которой одна достаточно крупная (доминирующая) фирма, обладающая рыночной властью и стратегическими преимуществами над конкурентами, определяет цену товара, а конкурентное окружение, или фирмы-аутсайдеры, являются «получателями цены». Однако, одновременное присутствие в отрасли большого числа более мелких (по объему производства или продаж), фирм свидетельствует о том, что, не смотря на преимущества в издержках доминирующей фирмы, размер ее рыночной власти не позволяет этой фирме производить товар в объеме, удовлетворяющем спрос всего рынка по цене ниже издержек, по которым какая-нибудь другая фирма могла бы выпускать даже небольшой объем продукции.
Цены, устанавливаемые доминирующей фирмой (фирмой-лидером), выступают ориентирами для всех фирм-аутсайдеров при выборе объемов производства, т.е. они ведут себя как совершенно конкурентные фирмы в смысле следования цене, установленной фирмой-лидером, и максимизации прибылей при условии равенства цены их предельным издержкам: РL = МСF(q).
Причинами доминирования фирмы могут выступать:
     преимущества в издержках производства: использование более эффективных технологий, защищенных патентом; эффективный менеджмент, положительный эффект масштаба, позволяющий распределять постоянные издержки на бОльшее количество единиц производимой продукции;
     выпуск товаров более высокого качества, которое может быть обеспечено как высокой репутацией фирмы, заработанной за предыдущий период нахождения на рынке, так и эффективной рекламой;
     влияние на рынок фирмы-лидера через действие картельных соглашений.
 
Предпосылки модели Форхаймера:
     все фирмы на отраслевом рынке выпускают однородный продукт;
     доминирующая фирма определяет рыночную цену продукта на рынке;
     рынок является закрытым отраслевым, если количество фирм-аутсайдеров фиксировано и не может измениться, и открытым - если число фирм-аутсайдеров может меняться;
     доминирующая фирма обладает достаточной информацией для установления объема производства на оптимальном уровне, т.к. обладает полной информацией о функции рыночного отраслевого спроса и о функции совокупного предложения фирм-аутсайдеров;
     фирмы-конкуренты имеют одинаковые издержки производства и определяют объемы производства на основе цены, установленной доминирующей фирмой, и предполагая ее неизменной.
 
На закрытом рынке, зная функцию рыночного спроса (QD(P)) и функцию совокупного предложения конкурентов (QS(P)), доминирующая фирма способна определить остаточный спрос на свою продукцию:
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что позволяет ей оценить функцию предельной выручки (MRL(q)) и найти максимизирующий прибыль объем производства (qL*) исходя из условия MRL(q) = MCL(q).
Данному объему производства соответствует цена P*, определяемая из функции остаточного спроса на продукцию доминирующей фирмы. При установленной доминирующей фирмой цене P*, фирмы-конкуренты произведут объем (QF*), общий отраслевой объем производства составит Q*. Графическое изображение модели Форхаймера приведено на рисунке.
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Рис. 3. Модель доминирующей фирмы Форхаймера
 
Итак, доминирующая фирма полностью выбирает объем выпуска в размере QL при цене РL, приравнивая свои предельные издержки к предельному доходу: MCL = MRL. Если рыночная цена будет достаточно высокой, то это позволит не только фирме-лидеру, но и конкурентному окружению получать прибыль или функционировать в точке безубыточности.
Если же доминирующая фирма будет использовать преимущество низких издержек в результате, например, технологических инноваций, она может устранить с рынка фирмы-аутсайдеры и оказаться в ситуации монополии.
Очевидно, что положительная экономическая прибыль на большинстве из существующих рынков привлечет в отрасль новые фирмы. Но на олигополистическом рынке вход новых фирм невозможен, поэтому доминирующая фирма и фирмы-аутсайдеры будут получать положительную экономическую прибыль бесконечно долгое время, а доминирующая фирма при этом будет получать в целом больше прибыли, чем отдельные фирмы-последователи, но меньше, чем фирма-монополия, которая бы имела место в случае отсутствия фирм-последователей.
 

Контрольные вопросы к лекции

1. Приведите примеры компаний- отраслевых лидеров.
2.  В чем состоят особенности поведения фирм в модели Штакельберга?
3.  Каковы основные характеристики модели доминирующей фирмы Форхаймера?
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