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Практическое занятие (2 ч)

Задание 1. Ответить на вопросы
1. Покажите способы осуществления ценовой дискриминации.
2. Проанализируйте роль ценовой дискриминации в ценовой стратегии фирмы.
3. Приведите примеры воздействия ценовой дискриминации на развитие экономики.
4. Назовите способы реализации ценовой дискриминации.
5. Какова стратегическая ценовая политика.
6. Какова цель ценовой дискриминации?
7. Сформулируйте условие, необходимое для эффективного использования дискриминационного ценообразования.
8. Дайте характеристику ценовой дискриминации по А. Пигу.
9. В чем состоит суть совершенной ценовой дискриминации?
10. В каких формах проявляется ценовая дискриминация второй степени?
11. Приведите примеры позитивного воздействия ценовой дискриминации на состояние экономики.
12. В чем, по вашему мнению, заключается негативное воздействие ценовой дискриминации?
13. Назовите основные виды ценовой дискриминации.
14. Является ли монополистическое положение фирмы причиной ценовой дискриминации?
15. В чем состоит цель фирмы, использующей механизм ценовой дискриминации?
Задание 2. Тест
1. Установление цен на продукцию естественных монополий служат для:
а) снижение потерь общественного благосостояния;
б) ограничение выпуска;
в) ограничение вывоза продукции из страны;
г) государство этим не занимается.
2. Ценовая дискриминация первой степени не обладает следующей характеристикой:
а) продавец обладает исключительной рыночной властью;
б) сокращение потерь потребительского излишка;
в) разная эластичность спроса;
г) продавец способен разграничивать потребителей
3. Если на рынках товаров длительного пользования покупатели ожидают проведение фирмой политики межвременной ценовой дискриминации, они будут отказываться от приобретения товаров сегодня. Это проблема называется:
а) ценовая дискриминация третьего типа;
б) совершенная ценовая дискриминация;
в) географическая ценовая дискриминация;
г) парадокс Коуза.
4. Определить, какую цену монополисты устанавливают на свой товар:
а) самую высокую, по которой товар еще можно продать;
б) цену, по которой он может продать максимально возможный объем товара;
в) цену, при которой он получит максимальную выручку от продажи товара;
г) цену при которой он получит максимальную прибыль от продаж.
5. Снижение цены монополиста с 4 ден. ед. до 3 ден. ед. привело к увеличению объема продаж с 3000 шт. до 4000 шт. в день. Прибыль монополиста при этом:
а) увеличилась;
б) осталось без изменений;
в) уменьшилась;
г) могла уменьшиться, остаться без изменений или увеличится.
6. Ценовая дискриминация – это:
а) продажа по разным ценам одной и той же продукции различным покупателям;
б) различие в оплате труда, зависящее от национальности или пола;
в) эксплуатация трудящихся путем установления высоких цен на потребительские товары;
г) повышение цены на товар более высокого качества.
7. Из ниже перечисленного выберите пример ценовой дискриминации третьего типа:
а) дисконтные карты;
б) оплаты услуг бассейна, состоящая из оплаты членской карточки спорт - клуба и плата за каждое помещение;
в) продажа никеля по разным ценам на мировом и внутреннем рынках;
г) назначение величины страхового взноса в зависимости от состояния здоровья страхующего жизнь.
8. Фирме, чья положительная функция демонстрирует положительную (возрастающую) отдачу от масштаба, ценовая дискриминация второго типа позволяет:
а) повысить прибыль благодаря снижению затрат на единицу продукции и разным ценам для разных покупателей;
б) повысить прибыль благодаря назначению разных цен для разных покупателей;
в) повысить прибыль благодаря исключительно снижению затрат на единицу продукции;
г) прибыль может повыситься, а может и понизиться.
9. Если фирма – монополист использует совершенную ценовую дискриминацию, параметры общественного благосостояния таковы, что:
а) выигрыш потребителей равен нулю, потери общества по сравнению с рынком совершенной конкуренции равны нулю;
б) выигрыш потребителей равен выигрышу потребителей на рынке совершенной конкуренции, потери общества по сравнению с рынком совершенной конкуренции равны нулю;
в) прибыль фирмы равна нулю, общественные благосостояния равны нулю;
г) потери общества от монополии равны нулю, прибыль фирмы равна нулю.
10. Вы исходите из предположения, что если ваша фирма снизит свою цену, конкуренты соответственно снизят свои цены, но если вы повысите ее, ни одна фирма не последует вашему примеру. Это означает, что фирма:
а) сталкивается с конкуренцией “не на жизнь, а на смерть”;
б) имеет “ломанную” кривую спроса;
в) является ценовым лидером на олигополистическом рынке;
г) наиболее эффективная в отрасли.
11. Процесс перехода к рынку российской экономики сопровождался снижением относительных цен в одних отраслях промышленности (машиностроении, пищевой, легкой) и ростом относительных цен на продукцию других отраслей (топливной, энергетики, нефтехимии). Это было непосредственным следствием:
а) применения неверных способов проведения реформ;
б) закономерного роста цен на дефицитные блага;
в) наблюдавшегося в советской экономике дефицита благ;
г) роста цен на мировых рынках;
д) дискриминации цен.
