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1.      Ценовая дискриминация имеет место в случае, когда:  
 
А) при одинаковых предельных издержках абсолютно одинаковые товары продаются по разным ценам;
 
Б) товар продают по одинаковым ценам при разных предельных издержках; 
 
В) и А), и Б).
 
2. Причиной возникновения ценовой дискриминации является:
 
А) особый вид товара;
 
Б) рыночная власть фирмы на отраслевом рынке;  
 
В) специальные качества продукции.
 
            3. Согласно А. Пигу, общие условия, в полной мере благоприятствующие осуществлению ценовой дискриминации на отраслевом рынке возникают тогда, когда:
 
А) никакую из единиц товара, проданную на одном рынке, нельзя передать на другой рынок;
 
Б) никакую из единиц спроса, предъявленного на одном рынке, невозможно перевести на другой рынок; 
 
В) и А), и Б).
 
            4. Ценовая дискриминация первой степени наблюдается в том случае, когда:
А) величина цены единицы блага ставится в зависимость непосредственно от объема закупки;
 
Б) на каждую единицу блага устанавливается цена, равная его цене спроса, поэтому цены продажи блага для всех покупателей различны; 
 
В) не А) и не Б).
 
5. При ценовой дискриминации второй степени:
 
А) происходит снижение средней цены товара с ростом объема покупки; 
 
Б) фирма-монополист знает индивидуальные функции спроса всех потребителей;
 
В) каждая единица товара, приобретаемая конкретным покупателем, оплачивается им по одинаковой цене.
 
6. Ценовая дискриминация третьей степени предполагает:
 
А) разделение покупателей на группы или сегменты рынка, где устанавливаются свои цены продажи; 
 
Б) разным покупателям благо продается по разным ценам, но каждая единица блага, приобретаемая конкретным покупателем, оплачивается им по одинаковой цене;
 
В) и А), и Б).  
 
 
7. При ценовой дискриминации первой степени метод двухчастного тарифа состоит в том, что:
 
А) предполагается установление различий в ценах в зависимости от временного фактора осуществления покупки; 
 
Б) суммарная цена покупки складывается из двух частей: первая – постоянная, не зависящая от объема покупки, и вторая – переменная, зависящая от ее объема;
 
В) оплата товара складывается из двух частей:  аккордного фиксированного взноса за право покупки товара и  цены за каждую дополнительную единицу товара.
 
8. При ценовой дискриминации второй степени  метод двойного тарифа состоит в том, что:
 
А) при ценообразовании на два взаимодополняющих товара, на один из них назначается высокая цена, равная потребительскому излишку, а на другой относительно низкая цена в размере предельных издержек его производства; 
 
Б) суммарная цена покупки складывается из двух частей: первая – постоянная, не зависящая от объема покупки, и вторая – переменная, зависящая от ее объема;
 
В) оплата товара складывается из двух частей:  аккордного фиксированного взноса за право покупки товара и  цены за каждую дополнительную единицу товара.
 
9. Связанные продажи происходят тогда, когда:   
 
А) какой-либо товар продается при условии покупки другого товара; 
 
Б) товары продаются только в наборе, причем цена набора меньше, чем сумма цен товаров, входящих в него;
 
В) и А), и Б).
 
 
            10. Сезонное ценообразование является примером ценовой дискриминации:
 
А) первой степени;
 
Б) второй степени;
 
В) третьей степени.


